


Titelportrait

Haus & Markt Magdeburg erscheint bereits im
21Jahrgang. Zweimonatlich erreichen  wir
20.000 Ein- und Zweifamilienhausbesitzer in
Magdeburg. Sie sind die Zielgruppe der
Zeitschrift.

Haus & Markt Magdeburg versteht sich als
Ratgeber rund um die Immobilie in und um
Magdeburg. Das Magazin ist eines der besten
und innovativsten Nachrichtenangebote fiir den
Hausbesitzer und den, der es werden mochte.
Unser Anspruch ist es, iiber samtliche Aspekte
aktuell zu berichten, die die Immobilie
betreffen. Auf einen Blick soll der Leser
erkennen konnen, was wichtig ist und was
wichtig wird.

+Wohnen”, ,Renovieren”, ,Energie” und
4Extra” mit verschiedenen Schwerpunkten
heiBen die S3aulen, auf denen unsere Inhalte
aufbauen. Die Themen lenken die Aufmerksam-
keit auf das vielfdltige Angebot im Anzeigenteil.

Haus & Markt

Haus & Markt ist das einzige Hausbesitzer-
Magazin Deutschland, das den Kreis zwischen
Herstellern, GroR- und  Einzelhandlern,
Fachbetrieben und Endverbrauchern schlief3t:
Nationale Anbieter und (Marken-) Hersteller
aus allen Bereichen inserieren zusammen mit
regionalen Handlern, Handwerkern und
Fachbetrieben. Dort kénnen sich die Leser vor
Ort ber die Produkte und Leistungen
informieren. Denn individuelle  Kunden-
beratung ist oftmals ausschlaggebend fiir die
Kaufentscheidung. Diese konkrete Nachfrage
der Leser beim Hersteller, Handel und
Fachbetrieb ist unser Erfolgskonzept.

Haus und Markt erscheint in folgenden
Erscheinungsrdumen:

Allgdu, Augsburg, Bielefeld, Bremen, Dortmund,
Dresden, Disseldorf, Essen, Fulda, Hannover,
Leipzig/Halle/Dessau und Magdeburg.
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Anzeigenpreise Vorzugsplitze
Format (4c) Ortspreis Grundpreis Ortspreis Grundpreis
(iber Agentur) (iber Agentur)
€ € € €
2/1 Seite 1.800,00 211765 Titelseitenfeld 4-farbig (66 x 55 mm) 300,00 352,94
1/1 Seite 1.150,00 1.352,94 2. Umschlagseite 4-farbig  1/1 1.400,00 1.647,06
1/2 Seite 650,00 764,71 4. Umschlagseite 4-farbig  1/1 1.500,00 1.764,71
1/4 Seite 350,00 411,76 Firmenportrait 1/2 300,00 345,00
1/8 Seite 195,00 229,41 Beilagen
Gewicht bis 20 g, Héchstformat 205 x 290 mm
mm-Preis bei Belegung einer Auflage von Ortspreis Grundpreis
(iber Agentur)
Ortspreis Grundpreis £ =
(iiber Agentur)
fiir Nicht-Formatanzeigen = € pro Tausend Stiick
Spaltenbreite 44 mm 30.000 65,00 76,47
o/\w 1,48 1,74 20.000 70,00 82,35
2-farbig 1,70 2.00 10.000 75,00 88,24
3-farbig 1,85 218 jede weiteren angefangenen 10 g 6,50 7,65
4-farbig 2,00 2,35 (nicht rabattierfihig)
Malstaffel
Malstaffel 3 Ausgaben 7.5 % 6 Ausgaben 15 %
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Formatiibersicht Haus & Markt

S= Formate fiir Anzeigen im
Satzspiegel, Breite x Hohe in mm

A = Formate fiir angeschnittene
Anzeigen, Brelte x Hohe
in mm, inkl. Beschnittzugabe
(3 mm je Beschnittkante)

1/1-Seite 1/2-Seite quer 1/2-Seite hoch 1/4-Seite Eck Anschnittkanten =
S. 188x 272 S: 188x 134 5. 92x272 5. 92x134 Anzeigenformat (iber den
A 216 x 303 Al 216x% 151 A: 103 x 303 A 103 x 151 Satzspiegel hinaus

1/4-Seite hoch 1/4-Seite quer 1/8-5eite hoch 1/8-Seite quer 1/8-Seite Eck
S5 44 x 272 5: 18Bx 65 S5 44 x 134 5: 18Bx 31 5. 92x65
A: 55x 303 A: 216x B2
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Verlags- / Technische Angaben

Zielgruppe: Besitzer von Ein- und Zweifamilienhdusern und Bauherren

Heftformat: DIN A4 (210 mm breit x 297 mm hoch)
Satzspiegel: 188 mm breit x 272 mm hoch
Papier: Umschlag 135 g/m2 und Inhalt 65 g/m2

Erscheinungsweise: zweimonatlich

Erscheinungsort: Grofiraum Magdeburg

Auflage: 20.000 Exemplare

Vertrieb: Direktvertrieb durch Zeitungszusteller,

Verlag:

MediaService Wilfried Skowronek
Goethestr. 58

39108 Magdeburg
mediaservice@skowronek.info

Anzeigen:

MediaService Wilfried Skowronek
Goethestralie 58

39108 Magdeburg

Telefon 0391 2529562

Telefax 0391 2529563
hausundmarkt@skowronek.info

Redaktion:
Jutta Junge
Telefon 0511 8550-2652
junge@hausundmarkt.de

Haus & Markt

Um digitale Druckunterlagen einwandfrei weiterverarbeiten zu kénnen,
miissen folgende Bedingungen erfiillt sein:

Dateiformat:
Druckfertige PDF- oder EPS-Dateien (mit eingebetteten Schriften und Bild-
dateien) aus QuarkXPress, InDesign, lllustrator, Photoshop oder Freehand.

Bei Anlieferung offener Dateien (inkl. Schriften und hochauflésende Bilder)
sowie Dateien aus Programmen wie WORD, EXCEL, PowerPoint, Pagemaker
oder CorelDraw kann keine Gewahrleistung fir die Qualitdt der Anzeigen
ibernommen werden,

Bilddaten: Auflésung von Farb- oder Graustufenbilder mind. 300 dpi
Strichzeichnungen mind, 1200 dpi

Farbmodus: CMYK, keine RGB- oder Sonderfarben
Druckverfahren: Rollenoffsetdruck

Datentriagerformat: CD-ROM (Macintosh/Windows),
DVD-ROM (Macintosh)

Datei-Information:

Bitte nennen Sie bei der Datenanlieferung Zeitschrift_Ausgabe_Inserent und
senden parallel die genauen Auftragsdaten sowie einen schrift- und stand-
verbindlichen Ausdruck der Anzeige.

Bei Farbanzeigen ist zusitzlich ein Proof, der den Empfehlungen der FOGRA
bzw. ECI fir den Rollenoffsetdruck entspricht, notwendig. Proofart und
Papierklasse bitte erfragen.

Anzeigenauftrag:
Die genannten Angaben ersetzen nicht den schriftlichen Anzeigenauftrag.
Senden Sie diesen bitte direkt an die Anzeigenabteilung.

Eingangs- und Verarbeitungkontrolle:

Der Verlag Gbernimmt keine Haftung fir Farbabweichungen und Text-
stellungen im Anzeigenmotiv, wenn Dateien nicht in der oben angegebenen
Art und Weise abgespeichert und farbverbindliche Proofs nicht mitgeliefert
wurden.
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Allgemeine Geschiaftsbedingungen fiir Anzeigen und Fremdbeilagen
in Zeitungen und Zeitschriften

Anzeigenauftrag” im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschaftsbedingungen ist der Vertrag Ober die
Veroffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten in ei-
ner Druckschrift zum Zweck der Verbreitung,
Anzeigen sind im Zweifel zur Verdffentichung innerhalb eines Jahres nach Vertragabschluss abzuruten. |st
Im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingerdumt, so Ist der Auftrag inner-
hall> eines lahres seit Erschelnen der ersten Anzelge abzuwlckeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in
Satz 1 genannten Frist abgerufen und verdfentlicht wird,
Bel Abschlissen Ist der Auftraggeber berechtigy, innerhalls derversinbarten baw. der InZiff. 2 genannten Frist
auch Dber die im Auftrag genannte Anzelgenmenge hinaus weltere Anzelgen abzurufen,
Wird ein Auftrag aus Umstinden nicht erfillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber,
unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewidhrten und dem der
tatsachlichen Abnahme entsprechenden Machlass dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung entfall, wenn die
Michterfiillung auf hdherer Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht
Auftrige for Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklartermalen ausschliefilich in bestimmten Mummern, be-
stimmten Ausgaben oder an bestimmten Flatzen der Druckschrift veroffentlicht werden sollen, miissen so
rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftragge ber noch vor Anzeigenschluss mitgetailtwerden kann,
wenn der Auftrag auf diese Welse nicht auszufihren (st
DerVerlag behilt sich vor, Anzelgenauftrige - auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses =und Be|-
lagenauftrige aufgrund des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach einheitlichen, sachlich ge-
rachtfertigten Grundsitzen desVerlages abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Cesetze ader behdrdliche Be-
stimmungen verstilt oder deren Verdffentlichung for den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt avch fir Auftri-
ge, die bei Geschiftsstellen, Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben werden, Beilagenauftrige sind for
den Verlag erst nach Viorlage eines Musters der Beilage und deren Billigung bindend. Beilagen, die durch For-
matoderAufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils derZeitung oder Zeitschrift erwecken oder
Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen. Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftrag-
geber unverziglich mitgeteilt.
Fir die rechizeitige Lieferung des Anzeigentextes und eimwandfreier Druckunterlagen oder der Beilagen ist
der Auftraggeber verantweortlich, Fir erkennbar ungeelgnete oder besch.'.idlﬁte Druckunterlagen fordert der
Verlag unverzglich Ersatz an, Der Verlag gewihrleistet die fir den Titel dbliche Druckqualitit im Rahmen der
durch die Druciuntrrlagm gepebenen Moglichkelten,
Der Auftraggeber hat bel ganz oder teilwelse unleserlichen, unrichtigen oder bel uivellstindigem Abdruck
der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzelge, aber nur in dem Aus-
mal, in dem der Zweck der Anzelge beeintrachtigt wurde, Lisst der Verlag eine ihim hierfilr gestellte ange-
messene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht eimwandfrel, so hat der Auftraggeber ein
Recht auf Zahlungsminderung oder Rickgangigmachung des Auftrages. Schadenersatzanspriche aus positi-
ver Forderungsverletzung, Verschulden bei Vertragsabschluss und uneraubter Handlung sind —auch bei te-
lefonischer Auftragserteilung—ausgeschlossen. Schadenersatzanspriiche aus Unméglichkeit der Leistung und
Verzug sind beschrankt auf Ersatz desvorhersehbaren Schadens und auf das fiir die betreffende Anzeige oder
Bellage zu zahlende Entgelt, Dies gilt nicht flr Vorsatz und grobe Fahrlissigkeit des Verlegers, seines gesetz-
lichen Vertreters und seines Effillungsgehilten, Eine Hattung des \v'erln?es flir Schiden wegen des Fehlens
zugesicherter Eigenschaften bleibt unberdhet Im kaufmidnnischen Geschiftsverkehr haftet der Verlag dar(i-
ler hinaus auch nicht filr grobe Fahdissighkeit von Erfdllungsgehilfen, In den Obrigen Fillen ist gegeniiber
Kaufleuten die Haftung 1l grobe Fahrlissigkeit dem Umfang nach auf den voraussehbaren Schaden bis zur
Héhe des betreffenden Anzeigenentgelts beschrinkt, Reklamationen miissen = auber bei nicht offensichtli-
chen Mangeln— innerhall von vier Wochen nach Eingang der Rechnung geltend gemacht werden,
Frobeabzige werden nur auf ausdricklichen Wunsch geliefert Der Auftraggeber trigt die Verantwortung
firr die Richtigkeit der zuriickgesandten Probeabziige. Der Verlag beriicksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die
ihm innerhalb der bei der Ubersendung des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden.
Sind keine besonderen Grolenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige libliche, tatsachliche
Abdruckhohe der Berechnung zugrunde gelegt.
Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort, maglichst aber 14 Tage nach
Verdffentlichung der Anzelge abersandt. Die Rechnungist nnerhalb der aus der Preisliste ersichtlic hen, vom
Empfang der Rechnung an laufenden Fristzu bezahlen, sofern nichtim einzelnen Fall eine andere Zahlungs-
frist ader Vorauszahlung versinbart ist. Etwalge Nachlisse fir vorzeitige Zahlung werden nach der Prelsliste
ewihrt,
Eel Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die Einziehungskosten berechnet DerVerlag kann
el Zahlungsverzug dieweitere Ausfiihrung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zurlickstellen und fir
die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verdangen. BeiVorliegen begrindeter Zweifel an der Zahlungsfahig-
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keit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das
Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Ricksicht auf ein urspranglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vor-
auszahlung des Beitrages und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrige abhangig zu machen.
Wenn Art und Umfang des Auftrages es rechtfertigen, lisfert der Verlag Belege, Kann ein Beleg nicht mehr
beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages dber die Verof-
fentlichung und Verbreitung der Anzeige,

Kosten filr die Anfertigung reprofihiger Vorlagen sowle fiir vom Auftraggeber gewlnschte ader zu vertre-
tende erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfilhrungen hat der Auftraggeber zu tragen,
Der Verlag behilt sich im Interesse und zum Schutz des Auftraggebers das Recht vor, die eingehenden An-
gebote zur Ausschalbung von Missbrauch des Zifferdienstes zu Frifzwecken zu dffnen. Zur Weiterleitungvon
geschiftlichen Anpreisungen und Vermittlungsangeboten ist der Verlag nicht verpflichtet.

Reinzeichnungen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zurickgesandt Die Pflicht
zur Aufbewahrung endet drai Monate nach Ablauf des Auftrages. Die Pflicht zur Aufbewahrung von Copys
oder Barytabzligen endet einen Monat nach Ablauf des Auftrages.

Erfullungsortist Hannowver, Im Geschaftsverkehrmit Kaufleuten, juristischen Personendesoffentlichen Rechts
oder bei &ffentlichen Sondervermagen ist bei Klagen Gerichtsstand Hannover, Soweit Anspriiche des Verla-
ges nicht im Mahmverfahren geltend gemacht werden, bestimmt sich der Gerlehtsstand bel Nicht-Kaufleu-
ten nach deren Wohnsitz oder gewdhnlichem Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei Nicht-Kaufleuten, (im
Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder hat der Auftraggeber nach Vertragsabschluss seinen Wohnsitz
ader gewdhnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Gesetzesverlegt, ist der Gerichtsstand Hanno-
ververeinbart,

Zusitzliche Geschiaftsbedingungen des Verlages

a)
b)

o)

d)

e)

8

k)
]

Bei fernmindlich autgegebenen Anzeigen, Termin- und Ausgabenanderungen, Textkorrekturen und Abbe-
stellungen dbernimmt der Verlag fir Obermittlungsfehler keine Haftung,

Der Werbungtreibende hat rickwirkend Anspruch auf den seiner tatsachlichen Abnahme von Anzeigen in-
nerhalb lahresfrist entsprechenden Nachlass, wenn er zu Beginn der Frist einen Auftrag abgeschlossen hat,
der aufgrund der Prelsliste zu einem Nachlass von vornherein berechtigt. Der Anspruch auf riickwirkenden
Machlass edischt, wenn er nicht innerhalb eines Monats nach Ablauf der Jahresfrist gelten gemacht wird,
DerVeragwendet bel Entgegennahme und Prifung der Anzelgentexte die geschiftsdbliche Sorgfalt an, haf-
tet jedoch nicht, wenn ervon den Auftraggebern [rregefOhrt oder getiuscht wird. Durch Ertellung elnes An-
zeigenauftrages verpflichtet sich der lnserent, die Kosten der Veroffentlichung einer Gegendarstellung, die
sich auf tatsichliche Behauptungen der verdffentlichten Anzeige besteht, zu tragen, und zwar nach MaBga-
be des jeweils glltigen Anzeigentarifs.

Anspriche bei fehlerhaften Wiederholungsanzeigen sind dann ausgeschlossen, wenn der Werbungtreiben-
de die Maglichkeit hatte, vor Drucklegung der nichstfolgenden Anzeige auf den Fehler hinzuweisen. Der
Vergitungsanspruch des Verlages bleibt unberihrt.

Bei Rubrikanzeigen behilt sich der Verag die Wahl der Schrift, Satzanordnung, der Umrandung und der Flat-
Zierung vor,

Bel ﬁnderuns der Anzeigen- und Beilagenpreise treten die neven Bedingungen auch for laufende Auftrige
sofort in Kraft,

Eine Provision wird nur an die vom Verlag anerkannten Werbemittler verglitet. Voraussetzung ist, dass der
Auftrag unmittellar vom Werbemittler ertellt wird und Teste baw. Druckunterlagen auch von thim gellefert
werden,

Von Werbeagenturen disponierte Anzeigen werden immer dann verprovisioniert, wenn sie zum Grundpreis
abgerechnetwerden.

Bai Konkursen und gerichtlichen Vergleichen entfallt jeglicher Machlass, |m Falle einer Klage wird der auf die
streitgegenstandliche Forderung gewahrte Nachlass wieder belastet

DerAuftraggeber tragt die Verantwortung flr den Inhal und die rechtliche Zulassigkeit der fiir die Insertion
zurVerfigung gestellten Text- und Bildunterlagen, Dem Auftraggeber obliegt es, den Verlag von Ansprilchen
Diitter fretzustellen, die diesem aus der Ausfihrung des Auftrages gegen den Verlag erwachsen,

DerVerlag behilt sich vor, die Verdflentlichung von Sammelanzeigen abzulehnen.

Fir alle Anzelgenauftrige gelten die allgemeinen und zusitzlichen Geschiftsbedingungen. Die zusitzlichen
Geschiftsbedingungen gehen im Zwelfelsfalle den allgemeinen Geschiiftsbedingungen vor, Welchen Auf-
trag oder die [hm vam Auftraggeber zugrunde gelegfen Bedingungen van den allgemeinen oder zusétzlichen
Geschiftsbedingungen desVerlages ab, so gelten die Bedingungen des Verlages, wenn nicht der Auftragge-
ber binnen sechs Tagen seit Auftragsbestatigung durch den Verag schriftlich widerspricht





